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Strategiczna lokalizacja i komunikacja B2B
(PL / DE [ EN)

Chronie firmy przed btedami komunikacyjnymi, ktore kosztujg utrate
klientow i zamowien.



| CZYM SIE ZAJMUJE

- Pomagam firmom B2B wypracowac komunikacje,
ktora buduje zaufanie na rynkach zagranicznych,

zanim dojdzie do pierwszej rozmowy z klientem.
- Pracuje z firmami o ztozonych lub szerokich ofertach:

na rynku polskim i zagranicznym, szczegolnie
niemieckim.
|ldentyfikuje bariery komunikacyjne, ktore kosztuja

firmy Kklientow i zamowienia.




PROBLEM KLIENTA

Inwestujesz w targi, zespot sprzedazy i strone

internetowa.

(Zagraniczny) klient odwiedza profil i znika.

- Nie dlatego, ze produkt zawodzi.

- Dlatego, ze komunikacja nie zbudowata zaufania.

- Po targach lub pierwszym kontakcie klient nie rozumie:
e Jakie rozwiqzanie wybrac?

e Co z Twojej oferty jest dla niego najlepsze?

e Dlaczego wtasnie postawi¢ na Twojq firme?

Tu wilasnie zaczyna sie moja praca.



KLUCZOWY INSIGHT

Wiele firm btednie zaktada, ze wystarczy powieli¢ komunikacje na rynek zagraniczny bez

dostosowania jej do sposobu myslenia tamtejszych odbiorcow. To kardynalny btad.

- Czesto komunikacja marki nie odpowiada na sposob, w jaki klienci podejmujg decyzje na danym rynku.

- Nawet poprawnie przettumaczone tresci pozostajg: zbyt produktowe, nieczytelne w strukturze, oderwane od
kontekstu odbiorcy.

Chodzi o to, czy klient rozumie oferte i potrafi podja¢ decyzje.



BRZMI ZNAJOMO?

Gdy prezentacja nie prowadzi do decyzji

Jest poprawna, ale nie przektada sie na zaufanie, ani nie

uruchamia kolejnego kroku ze strony inwestora.

Gdy komunikacja online ,,nie dowozi” Q

Jest aktywnosc¢, sg tresci, ale nie ma rozmoéw ani

zapytan.

Producenci z szerokim portfolio ‘:ﬂ

Klient gubi sie w ofercie i nie wie, od czego zaczac, bo

oferta nie prowadzi do wspotpracy.

Gdy strona nie dziata na rynku niemieckim

Brakuje lokalnego kontekstu i konkretu, efekt: klient

wychodzi, zanim zrozumie oferte.



JAK PRACUJE

- ldentyfikuje bariery, ktore opdzniajg decyzje klienta.

- Porzadkuje komunikacje wokot procesu decyzyjnego.

- Dopasowuje przekaz do specyfiki rynku (PL / DE /
EN).

- Przeksztatcam ztozone oferty w klarowne decyzje
biznesowe.

- Projektuje komunikacje jako spojny system, nie zbior

pojedynczych dziatan.

Efekt: klient rozumie oferte i wie, dlaczego warto wybrac¢
Twojag firme.



| CASE STUDY: BESTIE

Produkte Menstruationsdisk

Menstruation ein natiirlicher Teil des Lebens ist und den Alltag
nicht einschranken oder ein Thema sein sollte, tiber das man nur
fliisternd spricht. Deshalb kiimmern wir uns um menstruierende
Personen, normalisieren Gespréche iiber die Periode und
entwickeln Losungen, die w helfen und nicht nur in der
Werbung gut aussehen. Denn wir sehen nicht immer gut aus, wenn

wir unsere Periode haben, oder?

LERNE UNS BESSER KENNEN

Aufklirung und Tabubruch Sexualaufklirung Menstruationsdisk

Tabus brechen: Wir reden offen iiber die Periode

Ja, Frauen haben ihre Periode. Ja, wir verlieren im Laufe unseres Lebens etwa 20 Liter Blut. Und ja, viel zu oft
wird uns eingeredet, man solle dartiber igen und Binden wie Schmuggelware verstecken. Und wir? Wir

machen da nicht mehr mit. Wir brechen das Schweigen.

PROJEKT

Polska marka femtech (startup) wchodzgca na rynek niemiecki

WYZWANIE KULTUROWE
Zachowac inkluzywng, empatyczng i przetamujgca tabu tozsamosc¢ marki przy
jednoczesnym wzmochieniu wiarygodnosci wsréd niemieckich klientek Gen Z.

ZAKRES

Petna adaptacja komunikacji, lokalizacja strony, regulaminy, UX, social media, lokalizacja
audiowizualna, lokalizacja karuzel na Instagram, pitch deck inwestorski (EN), polityka
prywatnosci, stworzenie Impressum, adaptacja Ogoélnych Warunkéw Sprzedazy.

EFEKT

Marka brzmi naturalnie po niemiecku - bez utraty swojej tozsamosci i wartosci.



CASE STUDY: C+P MOBELSYSTEME

PROJEKT

Niemiecka firma produkcyjna z zaktadem w Polsce

WYZWANIE
Jak sprawi¢, zeby komunikacja niemieckiej centrali do polskich pracownikow
brzmiata wiarygodnie i kulturowo adekwatnie — nie jak przettumaczony komunikat.

ZAKRES

Lokalizacja newslettera DE/PL, LinkedIn, tone of voice, employer branding

EFEKT

= Rozne projekty -
. Komunikacja wewnetrzna, ktérg pracownicy rozumiejg i z ktéra sie utozsamiaja.




CASE STUDY: HEADWEAR PROFESSIONALS

—————————————————————————————————

Die perfekte Wanhl
far alle, die einen
stilvollen Vintage-
Look schatzen.

Der Enzyme-Washed-Effekt verleiht dem
L hochwertigen Baumwollstoff eine subtil
My verwaschane Optik, die sich perfekt in modermen

Freizeitstil cinfugt Aus 100 % Premium-Baumwolle
gefertigt, besticht die Kappe durch Langlebigkeit
= ; =

an die Kopfform an, wahrend der leicht gebogene

Schirm

Der
eine prézise Grofenanpassung. Dank der Auswahl
von 8 stilvollen Farbvarianten ist fur jeden

die passend ¥ dabel.

---------------------------------

- ——————————————————————————————————— "

PROJEKT

Adaptacja komunikacji marketingowej na rynek niemiecki dla producenta czapek

WYZWANIE

Jak utatwic¢ klientom B2B szybkie podjecie decyzji o wspodtpracy.

ZAKRES

Marketingowe ttumaczenie i transkreacja (DE). Dopasowanie komunikacji do specyfiki
rynku niemieckiego. Opracowanie materiatow wspierajgcych sprzedaz (m.in. lookbook
targowy).

EFEKT

Utatwienie klientom zrozumienia oferty i poruszania sie po niej w kontekscie

targow.



CASE STUDY: TRANSKREACJA EVP

PROJEKT

Employer Value Proposition dla miedzynarodowej firmy produkcyjnej (NDA)

WYZWANIE
EVP oparte na grze stow w jezyku niemieckim - znaczenie na kilku poziomach,

trudne do przeniesienia na rynek polski bez utraty sensu i zamierzonego efektu.

ZAKRES

- Analiza znaczen i kontekstu kulturowego EVP
- Opracowanie kierunkow komunikacji (3 warianty hasta)
- Dopasowanie komunikacji do realidow i percepcji pracownikow w Polsce

EFEKT
3 kierunki EVP dopasowane do rynku polskiego: kazdy zachowuje sens oryginatu

i jest gotowy do wdrozenia.




DLACZEGO TO DZIALA?

Decyzja
Skupienie na procesie decyzji

klienta.

Klarownos¢

Jasnosc¢ zamiast nadmiaru

tresci.

Rynki
Rozumienie réznic miedzy
rynkami (DE, EN # PL).

System

Komunikacja jako spojny system,

zamiast przypadkowych tresci.

Empatia
Wrazliwos¢ kulturowa i empatia

w przekazie.

Zaufanie

Buduje komunikacje, ktora przekonuje,

zanim pojawi sie pierwsze zapytanie.



EKSPERTYZA | WARTOSCI

18 700+ 100+

lat doswiadczenia w marketingu materiatéw content marketingowych w 3 wywiaddw z wiascicielami i klientami
jezykach: PL/ DE / EN

Tworze mosty miedzy firmq a odbiorcami, dzieki strategicznym tresciom.

Wrazliwos$é kulturowa: wiem, jak wzmacnia sie wiarygodnos¢ w Polsce, Niemczech i na rynkach anglojezycznych.



FORMULA WSPOLPRACY

Kazda wspotpraca zaczyna sie od Twojego konkretnego problemu

Strona www i widocznos¢é online
Dostosowanie strony i przekazu do oczekiwan (zagranicznego) klienta — PL, DE lub EN.

Strategia komunikacji
Opracowanie strategii co, gdzie i jak komunikowa¢ — zeby budowac zaufanie i widocznosé¢
na wtasciwych rynkach.

Lokalizacja i adaptacja tresci
Materiaty marketingowe, targowe, social media — zaadaptowane kulturowo, nie tylko
przettumaczone.

LinkedIn i wizerunek firmy online

Zarzgdzanie wizerunkiem firmy i oséb decyzyjnych na LinkedIn — budowanie widocznosci i
wiarygodnosci na rynku polskim i zagranicznym.

Warsztat strategiczny

Dla firm, ktére chcg zrozumiec gdzie lezg bariery komunikacyjne i jak je usungc, przy
Zaangazowaniu zespotu.



Sprawdzmy, czy to ma sens w Twojej sytuaciji

Zacznij od bezptfatnego audytu komunikaciji (bez zobowigzan),

zeby przekonac sig, czy i jak moge pomac.

MAGDALENA NELKE Zarezerwuj termin:

~ mneeleE app.cal.eu/mnproject/20min

¥ kontakt@mnproject.pl




